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滨海媒体智能营销服务电话
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    并可按需使用。其次，“营销决策自助”，即自助式的选择营销的决策或策略，帮助企
业从策略的执行升级为策略的制定。由此可见，两者的结合恰好符合“智能营销”的理念，
即SaaS级的智能营销云平台。同时，它也可以认为是分享经济下的产物。珍岛集团在业内率先提出
“智能营销”的理念，致力于通过先进的技术和理念，使得数字营销实现自动化、智能化、，推
动数字营销行业的智能化变革。而智能营销需要以“分享经济”为基础，并嫁接于SaaS平台上。
可分为以下几个层次理解：1、有机且有序的资源准备首先，面对大量的数字营销资源和服务，需
要一个资源池，形成有机且有序的一个智能的生态系统。在该生态中，各种数字资源会被循环往
复的“进行智能标签分配”，让企业可以根据需求随时个性化选择取用。2、智能且动态的决策支
持其次，如今在DT时代下，营销是动态的，数据是动态的，需求是动态的，决策也是动态的，因
此需要形成一种方法，为企业提供基于数据分析的智能方案，免去在决策前依靠人脑主观判断所
带来的风险和成本，这就是智能的“营销决策自助”。3、透明的成本和产出转化再者，在全程技
术和数据的驱动下，智能营销也将带来更高效的成本管控和彻底的透明化。智能营销平台是什么。
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    针对用户、产品等多实体，为企业构建具备行业特征的标签体系，包括用户基本属性标
签、用户行为标签、用户交易类标签、用户业务特征标签、行业特征标签等，可帮助企业快速对
接业务应用；支持标签自定义，并可根据规则自动生成标签，支持可视化方式灵活调整标签，快
速响应业务需求。准确定位目标客群可基于标签、实时行为、模型算法等多维度，任意交叉组合
准确筛选客群，并支持完整的客群分析，包括客群标签画像、客群特征提取、客群变化分析、相
似客群扩散、客户微观画像、客户溯源、客户行为轨迹分析等，支持差异化营销。千人千面个性
化推荐基于用户的行为偏好，结合推荐算法、规则引擎和效果评估体系，建立人与产品、内容的
准确匹配，实现“千人千面”的个性化推荐，帮助企业有效提升用户活跃度、转化率等，优化用
户体验。自动化营销执行根据业务需求和营销目标，通过预置和自定义的营销决策树，进行实时
营销决策，并自动执行营销策略，实现从客群筛选、营销触达到效果评估的全流程自动化营销，
完成端到端的高效触达，比较大化营销效能。完整分析洞察实时采集营销全流程数据，监测企业
与用户的沟通渠道，分析营销过程中各渠道的转化情况和用户情况，进行营销效果评估。滨海媒
体智能营销服务电话盐城有哪些企业做了智能营销。

    这其中重要的一个能力是源自百度的AI分析与大数据匹配能力，比如说百度推出的闪投
模式是AI时代一个典型的效果类产品——通过将广告主的结构化数据与百度进行对接，百度通过
内外部数据的智能整合，通过AI将广告主的商品和服务广告以千人千面的形式呈献给不同的消费
者，帮助广告主更好的理解用户。另一方面是百度聚屏模式的推出本质上契合凯文凯利所预测的
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屏读趋势——屏幕将朝着更加流动的形势变化，屏幕会观察你，也会适应你，它会根据你的情绪
做出相应的改变。百度聚屏通过将人们生活轨迹的线上线下屏幕整合起来，本质上是将用户与与
成千上万的企业广告进行匹配计算，降低瞄不准的投放浪费。跨屏联动给广告主带来的新的能力
是：多场景全局追踪、精细的人群画像获取、回搜率的变化，有更丰富的多场景矩阵、大数据的
用户标签与画像，可以做到对用户意图更为精细的把握，这是营销行业的一种全新的行业作业模
式——AI营销的时代已经来了。AI营销的时代已经来了而AI营销在国外也已有案例。电通安吉斯中
国首席数据官罗莹不久前也分享了其服务于可口可乐的一个营销案例，里面用到了AI设计、大数
据分析，实现了传统营销方式无法完成的任务和远超越的营销效果。

    虽然很多户外媒体与受众的交互、户外大屏和手机屏的交互，都是源自于数字营销的技
术理念，但智能营销还需要依托交互技术以及营销策略等多方面的基础能力。TalkingData合伙人
兼副总裁高铎对《瞭望东方周刊》表示，拥有足够广度和深度的数据是进入MarTech行业的一道
壁垒，第二道壁垒是如何使用和分析这些数据的技术，第三道壁垒是将数据和技术结合，进而应
用在一些场景里解决问题。TalkingData产品“智能营销云”的广告图高效为王梁屹天认为，除了
拥有大数据之外，如何通过计算提供精细高效的结果是MarTech技术的另外一个中心。刘赓同样
认为，营销场景高效匹配是MarTech能解决问题的关键，比如，户外广告是广告传播的重要形式
之一，但是过去很长一段时间里的，其投放效果很难评估，而MarTech正在改变这种状况。通过
分析处理各场景下的数据，可以为户外广告提供更为高效的策略以及投放监测结果。以艾普深瞳
为某视频App户外广告投放效果做的大数据洞察报告为例，该报告不能得出每个区域广告牌的浏
览人数，还能测算出谁在何时看了广告牌，看过之后是否下载了该视频App。智能营销的发展前景
怎么样？

    将数据、技术、内容进行大融合，着重于场景和准确触达，触发同一消费者在不同场景
下的不同需求。其二，越来越强调AI能力。其三，寻求与消费者多层次沟通，迅速且潜移默化地
影响其心智，同步实现品牌传播和效果准确转化。总的来说，都是寻求帮助广告主尽快找到大规
模消费者群体，并且让广告主更懂消费者与用户，从单一营销向全链路整合营销转变。内容创业
的2018狂想：创作者的春天，内容平台的分水岭2018年或许是内容创业者们好的时代：良好的竞
争环境、有序的长线收益和强大的技术辅助作用一齐出现。过去的2017年有着很多的明显标签：
人工智能、区块链、新零售……在众多标签中，内容创业在其中显得非常抢眼。内容创业的火焰
从微信公众号烧到今日头条，又从图文烧腾讯去中心化营销：寻求社交流量数据与品牌商对接不
同点在于各自的玩法模式。腾讯智能营销云云去中心化模式聚焦的是如何让商家拥有流量与粉丝
的能力，注重社交数据与流量与品牌商的对接，是一种流量型的打法。另外，腾讯智能营销志在
破除零售行业中的“窄平台”规则以及“二选一”的困境，暗合AT的线下支付场景之争。对于腾
讯来说，过去其社交型数据与游戏数据多服务于产品的优化与游戏的增值服务，因此。盐城智能
营销系统哪家公司比较好？滨海媒体智能营销服务电话

传统的机械行业可以做智能营销吗？滨海媒体智能营销服务电话

    这一领域的公司几乎每年都以翻倍的速度快速增长。2018年，全球从事数据营销业务的
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企业数量已达7000家。这些公司涵盖了广告和促销、内容和体验、社交与关系、商业和销售、数
据、管理等不同领域。据媒体统计，目前，中国数字经济规模达到22万亿元人民币，预计未来10
年会增长到100万亿元，还有大约80万亿元的增长空间。在8亿网民的推动下，中国的数据营销亦
发展迅速。RTBChina发布的报告显示，程序化广告技术企业，国内就已经超过200家。刘赓对
于MarTech带来的增长深有体会，他告诉本刊记者，目前深瞳中心团队承载的数据业务连续三年
收入翻番，从初只服务汽车、快消两个行业，到现在己经涉及汽车、快消、电商、互联网、母婴、
地产、教育等多个行业。也正是由于公司业务发展良性，目前为止深瞳也一直不用过于考虑融资
发展的方式。神策数据副总裁杨岚钦对于智能营销市场的增长也感受颇深，刚创立三年的神策数
据受到多家资本的持续追捧。2016年4月，神策数据拿到了由红杉中国领投，天使轮资方线性资本、
明势资本等继续跟投的A轮融资400万美元；2017年3月，完成由DCM资本领投的B轮融资1100万美
元；2018年4月11日，获得华平投资领投的C轮4400万美元。滨海媒体智能营销服务电话

盐城辰娇信息技术有限公司坐落在盐南高新区世纪大道5号盐城金融城6幢902室(CND)，是一家
专业的信息技术咨询服务；信息系统运行维护服务；信息系统集成服务；网络与信息安全软件开
发；电竞信息科技；信息咨询服务（不含许可类信息咨询服务）；人工智能公共服务平台技术咨
询服务；人工智能公共数据平台；人工智能基础资源与技术平台；人工智能行业应用系统集成服
务；科技推广和应用服务；技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、技术转让、技术推广；
计算机软硬件及辅助设备零售；计算机系统服务；计算机及办公设备维修；软件开发；人工智能
应用软件开发；会议及展览服务；办公用品销售；图文设计制作公司。一批专业的技术团队，是
实现企业战略目标的基础，是企业持续发展的动力。盐城辰娇信息技术有限公司主营业务涵盖T
云，宝盟，视频魔方，***，坚持“质量保证、良好服务、顾客满意”的质量方针，赢得广大客户
的支持和信赖。公司凭着雄厚的技术力量、饱满的工作态度、扎实的工作作风、良好的职业道德，
树立了良好的T云，宝盟，视频魔方，***形象，赢得了社会各界的信任和认可。


